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 ◆互联网金融新趋势◆

互联网金融的发展得到了传统银行、市场各路资本的广泛关注和参与。未来此行业的

发展不仅要兼顾效率与安全，可持续经营也成为了挑战。如何遵循金融的本质，更好地

运用“互联网+”的价值，做好金融市场的基础设施建设，这些都是业内共同关注的话题。

“互联网 +”的价值所在

◆  东方财富股份有限公司董事长兼首席执行官 其实

东方财富股份有限公司（以下简称“东方财

富”）成立于 2005 年，是互联网企业的后来者，

也是中国A股第一家互联网上市公司，因此获得

了较多的市场关注。东方财富旗下的产品有天天

基金网、股吧、东方财富网等。

说起东方财富从资讯类向交易类过渡，不得

不提到“互联网 +”概念，虽然“互联网 +”是一

个热门词汇，但人们对它的理解见仁见智。在我

看来，很多人对它的认识存在误区，而事实上，

99%的公司实际上实行的是“+ 互联网”。很多

传统企业通过移动通信技术开发官网，开发自身

的应用软件（APP），通过互联网管理、招聘、

销售、服务，认为这样就是与互联网连接上了，

但这恰恰只是“+ 互联网”。如果只是将互联网

作为一个工具，作为提升体验、提升效率的手段，

那么只能称之为“+互联网”而非“互联网 +”。

两相比较之下，“+互联网”可以比作物理反应，

反应过程非常慢，而“互联网 +”则是化学反应，

它会促使一个业态发生巨大变化。

比如阿里巴巴旗下淘宝网，没有一件库存，

但这没有阻挡其成为全世界销售量最大的商场。

淘宝网专注于人和商品的关系，以前买东西需要

去商场、超市，现在足不出户，在网上就能买

到。另一个例子是百度，百度连接的是人和信息

的关系，比如学生在学习的过程中需要去图书

馆，买很多书，查很多资料，现在百度能够替代

这些需求，使搜查信息变得方便。而腾讯专注于

人和人之间的沟通关系，过去保持联络、维系感

情需要写信，后来过渡到电话，到现在通过打电

话、QQ、微信来沟通。因此 BAT 发展迅速，BAT

当中市值高的有两千多亿美元，市值低的也有

七八百亿美元。

很多传统的金融企业，更倾向于从金融角度

再度增加互联网元素，这只是金融互联网化。而

真正的互联网金融企业参与者可能并没有太多的

金融专业知识，他们扮演的角色更像是桥梁。金

融从业者会时刻担心资产风险、客户风险与投资

风险，能够保障时效性与价值性的互联网金融咨

询应运而生。

互联网金融公司本质上应该是一家互联网公

司，不断地调节自身的发展来满足客户的不断变

化增长的需求。互联网公司很大程度上没有将金

融做深的初衷，但是事实证明互联网公司在金融

方面的涉足面可以很深很广，这其中客户的需求

“互联网 +”的意义主要在于连接。本文以东方财富为
例探讨“互联网 +”及互联网金融真正的价值所在。
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互联网金融领域的投资逻辑

◆  IDG 资本合伙人 李丰

金融在线下有巨大需求，但也有很多需求没

有得到最佳解决方案，例如比较零碎的贷款、无

抵押贷款、中小企业贷款。

每个行业和事物发展都有基本规律，当行

业面对高科技变革时，第一轮每个行业的改变

都是从表现层开始，到基础设施层，进而到支

持层。从电子商务来讲，就商品制造零售流通

环节而言，交易层是表现层，商品制造销售基

础设施层就是物流仓库，以及货品生产制造方

法。电子商务在过去七八年的发展过程中，从

电子商务前端交易模式商对客（B2C）、个人与

个人之间（C2C）开始，在品类上过渡到生鲜

店电商，整个产业链投资热潮集中在跟物流仓

储相关的业务。这就是从表现层开始逐层向下

被互联网和科技改变。

金融行业的表现层是融资、投资、支付，基

础设施层与支持层合成一层，是所有跟借贷相关

的信用；信用的基础设施是数据，跟支付有关的

是货币系统。资本公司在做投资的时候，一般会

顺着两个规律做布局，一是行业发展的内生需求，

二是遵循每个行业在过去被科技和互联网改造过

程中第一次循环都是从表现层开始逐层向下的规

律，按照顺序逐层推进直到基础设施层。

金融的表现层就是借贷。每个行业被改变都

是因为线下有巨大需求，为了解决线下出现的问

题而从线上进行改变。

9年前，电子商务淘宝最新开始兴起时，淘

宝核心用户群是 1985 年左右出生的人群，尤其是

女生。这些人十年前处在 20 到 23 岁的阶段，大

学刚毕业，对消费的需求是品类多样化、价格便

宜、性价比高，但这个需求线下解决方案很差，

所以催生了线上产业的发达。在品类更迭的过程

中，电子商务向当中线下有解决方案但是仍然需

要提高效率的市场发展，比如经营生鲜、海产、

肉等的超市，逐层深入生活的每个方面。

还有一个有潜力的市场是虚拟货币，在美国，

虚拟货币的投资比较热门，斯古尔没有推出产品

的时候便以可转债的方式融资 500 万美元。按照

前文所述的逻辑来讲，互联网金融接下来要做的

是用数据基础设施来重新建立信用机制。

每个行业的发展都有基本规律：从表现层到基础设施
层到支持层。本文根据金融的特性简单剖析互联网金融的
发展与投资逻辑。

是最主要的。真正互联网金融的产生可能发生在

不经意间，只是为了满足用户需求和用户体验，

才产生了金融特征和属性。互联网公司多是提供

一个平台，例如天天基金网，天天基金网到现在

为止仍保留所有基金公司官网的购买入口，保留

银行的购买入口，为用户提供平台。对互联网公

司来说，用户体验应该放在第一位，互联网金融

应该是无我、利他、普惠的，是全身心为用户去

考虑的互联网公司。

在细节上改变用户体验，即微创新，是互联

网金融的发展之路。在未来，除了互联网金融之外，

互联网医疗、互联网教育也会有好的发展前景。


